REGULAMIN AKCJI PROMOCYJNEJ PT. ,,1000 Zt. PIECHOTA NIE CHODZI”

§1

Postanowienia Ogolne

1. Organizatorem akcji marketingowej pod nazwg ,1000 Zt PIECHOTA NIE
CHODZI” (zwang dalej ,Akcja promocyjng”) jest spétka BIG POLAND S.P.
Z.0.0, Al. Jerozolimskie 63, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego
Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Xl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000965186,
REGON: 521706863, NIP: 525 290 32 30 (zwana dalej ,Organizatorem”).

2. Wszelkie dziatania zwigzane z przeprowadzeniem Akcji wykonuje Organizator.

3. Akcja odbywa sie w oparciu o postanowienia niniejszego regulaminu (zwanego

dalej ,,Regulaminem”) oraz wtasciwe przepisy prawa polskiego 4. Akcja

promocyjna ,1000 Zt PIECHOTA NIE CHODZI” organizowana jest na terenie

parku handlowego BIG Myszkdw oraz na terenie miasta Myszkéw w dniach 13.09

—29.09, lub trwa do podjetej przez Organizatora decyzji o jej wczesniejszym

zakonczeniu.

5. Regulamin stanowi jedyny wigzagcy dokument regulujgcy zasady
przeprowadzenia Akcji promocyjnej. Wszelkie inne materiaty informacyjne, w tym
reklamowe i marketingowe, majg jedynie charakter pomocniczy i nie moga
stanowi¢ podstawy roszczen.

6. TreS¢ Regulaminu dostepna jest w czasie trwania Akcji promocyjnej na stronie
internetowej: www.big-centers.pl/myszkow/ oraz na portalu spotecznosciowym
Facebook Organizatora: ,BIG Myszkéw”, oraz na stoisku promocyjnym
Organizatora znajdujgcym sie w parku handlowym BIG Myszkéw, na parkingu na
poziomie O (przy strefie eventowej).

7. Akcja nie jest grg losowg, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym ani loterig
promocyjng, ktérych wynik zalezy od przypadku w rozumieniu art. 2 ustawy z
dnia 19.11.2009 r. o grach hazardowych.

§2
Uczestnicy Akcji

1. Udziat w Akcji promocyjnej jest dobrowolny.

2. Wziecie udziatu w Akcji promocyjnej jest bezptatne.

3. W Akcji promocyjnej moze wzig¢ udziat kazda osoba fizyczna, przebywajgca na
terenie Rzeczypospolitej Polskiej, posiadajgca petng zdolnos¢ do czynnosci
prawnych.

4. Z udziatlu w Akcji promocyjnej wytaczeni sg pracownicy Organizatora, zarzgdcy
parku handlowego BIG Myszkdéw oraz podmioty wspétpracujgce przy realizaciji
akcji marketingowej, a takze pracownicy sklepow, ktdre wynajmujg powierzchnie


http://www.big-centers.pl/myszkow/

na terenie parku handlowego BIG Myszkow i pracownicy ochrony
oraz ich matzonkowie, powinowaci w linii prostej pierwszego stopnia. 5. Prawo

udziatu w Akcji promocyjnej przystuguje wytgcznie osobom spetniajgcym warunki

o
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kreslone w Regulaminie.
. Osoby fizyczne, ktore spetnig wskazane w Regulaminie warunki uczestnictwa w

Akcji promocyjnej zwane bedg w dalszej czesci Regulaminu ,Uczestnikami”. 7.
Nagrody wydawane podczas AKcji promocyjnej zwane bedg w dalszej czesci
Regulaminu ,Nagroda”.
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. Poprzez przystgpienie do Akcji promocyjnej, Uczestnik oswiadcza, iz
zapoznat sie w trescig Regulaminu i akceptuje jego postanowienia w catosci.

§3

Zasady wziecia udziatu w Akcji promocyjnej

. Aby wzig¢ udziat w Akcji nalezy:

a) w dniach 13.09, 20.09, 27.09, 2025 r. w godz. 12:00 — 19:00 przyby¢ do
parku handlowego BIG Myszkéw, odnalez¢é na jego terenie (na parkingu
na poziomie 0, przy strefie eventowej) stanowisko Akcji promocyjnej oraz
odebrac naklejke upowazniajgcg do wziecia udziatu w AKcji promocyjnej
(dalej zwana ,Naklejka”).

b) odebrang Naklejke naklei¢ na swoim samochodzie, w widocznym
miejscu.

. Uczestnik moze naklei¢ Naklejke wytgcznie na samochodzie, ktorego jest
wiascicielem.

. W okresie trwania Akcji promocyjnej, w kazdy piatek, osoby wyznaczone przez
Organizatora, bedg na terenie miasta Myszkow poszukiwa¢ samochodow z
naklejonymi przez Uczestnikow Naklejkami.

. Osoby wyznaczone przez Organizatora sfotografujg znalezione przez siebie

samochody Uczestnikow wraz z naklejong Naklejkg, przy czym zwyciezcami

bedg witasciciele pierwszych trzech znalezionych i sfotografowanych danego
dnia samochoddéw wraz z naklejong Naklejkg (dalej zwani ,Zwyciezcg” lub
tacznie ,Zwyciezcami”).

Uczestnik ma obowigzek przyklei¢ Naklejke w sposéb niezastaniajgcy

widocznosci kierowcy, tablic rejestracyjnych ani w zaden inny sposéb nie

tamigcy przepiséw prawa powszechnie obowigzujgcego.

. Zwyciezcy Akcji promocyjnej bedg ogtaszani w kazdy kolejny poniedziatek na
profilu Facebook Organizatora: BIG Myszkdéw poprzez opublikowanie fotografii
samochodu oraz naklejong Naklejka.

. Uczestnik wyraza dobrowolng i Swiadomg zgode na publikacje fotografii swojego
pojazdu z widocznym numerem rejestracyjnym oraz naklejong Naklejkg na
profilu Facebook Organizatora w przypadku wytonienia go jako Zwyciezcy.
Zgoda ta obejmuje nieodptatne rozpowszechnianie wizerunku pojazdu poprzez



opublikowanie fotografii, wytgcznie w celu ogtoszenia wynikow AKkcji

promocyjne;.
8. Kazdemu z Zwyciezcow przystuguje nagroda w wysokosci 1000 ztotych. 9.
Uczestnik po spetnieniu warunkéw okreslonych w Regulaminie bedzie upowazniony
do odebrania Nagrody. Nagrody bedg wydawane Zwyciezcom na stoisku
promocyjnym wskazanym w § 3 ust. 1 lit. a) Regulaminu, po okazaniu dowodu
rejestracyjnego samochodu sfotografowanego przez Organizatora i
opublikowanego w sposob, o ktorym mowa w ust. 6, w ktérym Zwyciezca widnieje
jako wiasciciel.
10.Zwyciezcy mogg sie ubiega¢ o wydanie Nagrody w okresie obowigzywania

Akcji promocyjnej.

§4

Ograniczenia dotyczace udziatu w Akcji promocyjnej

1. Uczestnicy Akcji promocyjnej zobowigzani sg do przestrzegania Regulaminu. 2.
Organizator zastrzega, ze moze domagac sie opuszczenia stanowiska AKcji
promocyjnej przez Uczestnikéw, ktdrych zachowanie powoduje zagrozenie dla
innych Uczestnikdw badz mienia powierzonego Organizatorowi. 3. Z udziatu w
Akcji promocyjnej wykluczeniu sg Uczestnicy, ktorzy brali juz wczesniej udziat w
Akcji promocyjnej i otrzymali Nagrode oraz samochody juz wczes$niej ogtoszone
jako nalezgce do Zwyciezcow.

§5

Reklamacje

1. Reklamacje Uczestnikbw zwigzane z Akcjg promocyjng, muszg byc¢
sporzgdzone na pismie i przesytane listem poleconym lub przesyitkg kurierska,
w terminie 14 dni od dnia zaistnienia podstawy do reklamacji na adres
Organizatora jednak w kazdym przypadku nie pdzniej niz do dnia 29.09.2025r.
Decyduje data wptyniecia reklamacji na adres Organizatora. Kazda reklamacja
powinna wskazywac szczegétowy powdd/powody reklamacji oraz zawierac: a.
imie i nazwisko Uczestnika zgtaszajgcego reklamacje;
b. doktadny adres zwrotny Uczestnika zgtaszajgcego reklamacje, pod
ktorym Uczestnik oczekuje odpowiedzi na reklamacije;
c. doktadny opis i powdd reklamacii.
2. Reklamacje bedg rozpatrywane przez Komisje Reklamacyjng sktadajgcy sie z
przedstawicieli Organizatora.
3. Reklamacje bedg rozpatrywane przez Komisje Reklamacyjng w ciggu 10 dni od
daty otrzymania reklamaciji.
4. Decyzja Organizatora w zakresie uznania albo nieuznania reklamacji jest



ostateczna | zamyka postepowanie reklamacyjne. Uczestnik, ktérego
roszczenia nie zostaly uwzglednione moze dochodzi¢ ich na zasadach
ogolnych, przed sgdem.

§6

Postanowienia Koncowe

1. Uczestnikom Akcji promocyjnej oprécz Nagrod przewidzianych Regulaminem
nie przystuguje zadne dodatkowe wynagrodzenie.

2. W kwestiach nieuregulowanych postanowieniami Regulaminu, stosuje sie
wtasciwe przepisy prawa polskiego.

Zatacznik nr 1 — Klauzula informacyjna do Regulaminu Konkursu przeprowadzonego
na profilu Facebook BIG Myszkow Klauzula informacyjna dla uczestnika konkursu
przeprowadzonego na profilu Facebook BIG Myszkéw Stosownie do postanowien art.
13 ust. 1 i ust. 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy - 9/46/WE.

l. Informujemy, ze:
a. Administratorem Danych Osobowych jest:

Nazwa administratora Adres Dane kontaktowe
danych osobowych

BIG POLAND Sp. zo.0 Al. Jerozolimskie 63, e-mail:

00-697 Warszawa myszkow@bigcenters.pl
BIG Myszkow Jesionowa 4A, 42-300

Myszkow

b. Wspoétadministratorem Danych Osobowych jest:

Nazwa administratora Adres Dane kontaktowe
danych osobowych




Bringmore advertising ul. Armii Krajowej 9A, e-mail:
Sp. Z 0.0. 41-506 Chorzow agencja@bringmore.pl

c. Punkt kontaktowy Administratora Danych Osobowych/Inspektora Ochrony Danych:

Adres Dane kontaktowe
BIG Myszkow Jesionowa 4A, 42-300 e-mail: myszkow@pbigcenters.pl
Myszkdéw

Pod ww. adresem mozna kontaktowa¢ sie z Inspektorem Ochrony Danych w sprawach
zwigzanych z ochrona, gromadzeniem, przetwarzaniem, modyfikowaniem i usunigciem
danych osobowych.

Il. Definicje:

1. RODO - Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE;

2. Dane osobowe/dane - oznaczajg informacje o zidentyfikowanej lub mozliwej do
zidentyfikowania osobie fizycznej (,osobie, ktorej dane dotyczg”); mozliwa do
zidentyfikowania osoba fizyczna to osoba, ktérg mozna bezposrednio lub posrednio
zidentyfikowaé, w szczegolnosci na podstawie identyfikatora takiego jak imie i nazwisko,
numer identyfikacyjny, dane o lokalizacji, identyfikator internetowy lub jeden badz kilka
szczegolnych czynnikow okreslajgcych fizyczng, fizjologiczng, genetyczng, psychiczna,
ekonomiczng, kulturowg lub spoteczng tozsamos¢ osoby fizycznej;

3. Przetwarzanie - oznacza operacje lub zestaw operacji wykonywanych na danych
osobowych lub zestawach danych osobowych w sposéb zautomatyzowany Ilub
niezautomatyzowany, takg jak zbieranie, utrwalanie, organizowanie, porzgdkowanie,
przechowywanie, adaptowanie lub modyfikowanie, pobieranie, przegladanie,
wykorzystywanie, ujawnianie poprzez przestanie, rozpowszechnianie lub innego rodzaju
udostepnianie, dopasowywanie lub tgczenie, ograniczanie, usuwanie lub niszczenie;

4. Zgoda osoby, ktorej dane dotyczg — oznacza dobrowolne, konkretne, Swiadome i
jednoznaczne okazanie woli, osoby, ktérej dane dotyczg, w formie o$wiadczenia lub
wyraznego dziatania potwierdzajgcego, przyzwalajgcego na przetwarzanie dotyczacych
danych osobowych;

5. Odbiorca danych — oznacza osobe fizyczng lub prawng, organ publiczny, jednostke lub
inny podmiot, ktoremu ujawnia sie dane osobowe, niezaleznie od tego, czy jest strong
trzecig. Organy publiczne, ktére mogg otrzymywac¢ dane osobowe w ramach konkretnego
postepowania zgodnie z prawem powszechnie obowigzujgcym, nie sg jednak uznawane za



odbiorcéw - przetwarzanie tych danych przez te organy publiczne musi byé zgodne z
przepisami o ochronie danych majgcymi zastosowanie stosownie do celéw przetwarzania;
przy czym przez sformutowanie, ,strona trzecia” rozumie sie osobe fizyczng lub prawna,
organ publiczny, jednostke lub podmiot inny niz osoba, ktdérej dane dotyczg, administrator,
podmiot przetwarzajgcy czy osoby, ktore — z upowaznienia Administratora lub podmiotu
przetwarzajgcego — mogg przetwarzac¢ dane osobowe.

lil. Informacje o pobieranych/gromadzonych danych:

1. Cel przetwarzania:
a. wypetnianie obowigzkdw i uprawnien zwigzanych z udziatem w Konkursie (w celu,
wydania nagrody, rozpatrzenia ewentualnych reklamacji oraz wykonania niezbednych
obowigzkéw prawnych cigzgcych na organizatorze w zwigzku z organizacja
Konkursu),
b. rozliczenie podatku,
c. wypetnianie obowigzkéw wobec organéw/urzedow
panstwowych/samorzgdowych, d. wypetnianie obowigzkéw zwigzanych z
ksiegowaniem i sprawozdawczoscig finansowa.

2. Podstawg przetwarzania danych osobowych Uczestnikéw Konkursu jest: art. 6 ust. 1 lit.
c i f — przetwarzanie jest niezbedne do przeprowadzenia Konkursu i potwierdzenia prawa
do otrzymania nagrody, a takze rozliczenia Konkursu pod wzgledem formalno-prawnym
oraz niezbedne do celéow wynikajgcych z prawnie uzasadnionych intereséw realizowanych
przez Administratora.

3. Zasady przekazania danych osobowych do Administratora Danych Osobowych: a.
Przekazanie danych osobowych jest dobrowolne. b. Niepodanie danych osobowych
skutkowaé bedzie brakiem mozliwosci wziecia udziatu w Konkursie. c. Podanie danych
osobowych jest konieczne do wypetnienia obowigzkéw podatkowych i rachunkowych
zwigzanych z przeprowadzeniem Konkursu oraz skorzystania z prawa rekojmi.

4. Kategorie odnosnych danych osobowych: imie i nazwisko, wizerunek
(zdjecie). Kategoria oséb: dane Uczestnikow Konkursu.

5. Informacje o odbiorcach danych osobowych lub o kategoriach odbiorcow, jezeli
istniejg: uprawnione organy administracji publicznej, w tym karno-skarbowe.

6. Informacje o zamiarze przekazania danych osobowych odbiorcy w panstwie trzecim lub
organizacji miedzynarodowej oraz o stwierdzeniu lub braku stwierdzenia przez Komisje
Europejskg odpowiedniego stopnia ochrony lub w przypadku przekazania, o ktérym
mowa w art. 46, art. 47 lub art. 49 ust. 1 akapit drugi RODO: dane osobowe nie bedg
przekazywane podmiotom trzecim lub do panstw trzecich.

7. Informacja o zawarciu umowy powierzenia przetwarzania: zawierane sg umowy
powierzenia przetwarzania z dostawcami i podmiotami Swiadczacymi ustugi, np. w
zakresie serwisu sprzetu i oprogramowania, audytorami, podmiotami wspotpracujgcymi z
BIG POLAND Sp. z o.0. w zakresie obstugi ksiegowo-administracyjno-prawej, firmami
windykacyjnymi i ubezpieczycielami. Ponadto, zostata zawarta umowa powierzenia
przetwarzania z Organizatorem Konkursu, tj. Bringmore advertising sp. z 0.0, ul. Armii
Krajowej 9A, 41-506 Chorzéw, e-mail: agencja@bringmore.pl.

8. Okres przez ktéry dane osobowe bedg przechowywane, a gdy nie jest to mozliwe,
kryteria ustalania tego okresu: dane osobowe sg przetwarzane przez okres prowadzenia
Konkursu i jego rozliczenia (do momentu zakonczenia dziatan reklamacyjnych); ze



wzgledéw podatkowych (Laureaci Konkursu) — przez 5 lat, a w przypadku wystgpienia
roszczen do czasu prawomocnego rozstrzygniecia sporu przez sad miedzy stronami.

9. Zrédto pochodzenia danych osobowych: dane zostaty przekazane przez osoby, ktérych
dane sg przetwarzane.

10. Informacja o profilowaniu (przez profilowanie rozumie sie dowolng forme
zautomatyzowanego przetwarzania danych osobowych, ktére polega na wykorzystaniu
danych osobowych do oceny niektorych czynnikéw osobowych osoby fizycznej, w
szczegolnosci do analizy lub prognozy aspektow dotyczgcych efektow pracy tej osoby
fizycznej, jej sytuacji ekonomicznej, zdrowia, osobistych preferenciji, zainteresowan,
wiarygodnosci, zachowania, lokalizacji lub przemieszczania sie): dane osobowe nie sg
profilowane.

IV. Informacja o prawach osoby, ktérej dane sa przetwarzane:

1. Osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguje prawo do ztozenia skargi zwigzanej z
przetwarzaniem jej danych osobowych przez Administratora lub podmiot/organizacije,
ktérej dane osobowe zostaty przekazane do: Prezes Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, ul. Stawki 2 00-193 Warszawa, tel. 606 950 000 fax. 22 531 03 01
https://uodo.gov.pl/pl/p/kontakt .

a. Informacje o prawie do wniesienia zadania udzielenia informaciji o
przetwarzanych danych: Osoba, ktorej dane sg przetwarzane ma prawo do
ztozenia w kazdym czasie zgdania udzielenie jej informacji o przetwarzanych
danych.

b. Administrator bez zbednej zwioki — nie pézniej niz w terminie miesigca od
otrzymania zadania — udziela osobie, ktérej dane dotyczg, informacji o dziataniach
podjetych w zwigzku z Zzgdaniem na podstawie art. 15 — 22 RODO (zgdanie do
sprostowania, zaprzestania lub usuniecia danych osobowych). W razie potrzeby
termin ten mozna przedtuzy¢ o kolejne dwa miesigce z uwagi na skomplikowany
charakter zgdania lub liczbe Zzgdan. W terminie miesigca od otrzymania Zzgdania
Administrator informuje osobe, ktérej dane dotyczg o takim przedtuzeniu terminu, z
podaniem przyczyn opoznienia. Je$li osoba, ktorej dane dotyczg, przekazata swoje
zgdanie elektronicznie, w miare mozliwoéci informacje takze sg przekazywane
elektronicznie, chyba ze osoba, ktérej dane dotyczg, zazada innej formy.

c. Jezeli Administrator nie podejmuje dziatan w zwigzku z zgdaniem osoby, ktorej
dane dotycza, to niezwiocznie — najpdzniej w terminie miesigca od otrzymania
zadania — informuje osobe, ktérej dane dotycza, o powodach niepodjecia dziatan oraz
o mozliwoéci wniesienia skargi do organu nadzorczego oraz skorzystania ze srodkow
ochrony prawnej przed sgdem.

d. Jezeli Administrator ma uzasadnione watpliwosci co do tozsamosci osoby
fizycznej sktadajgcej zgdanie, moze zazgda¢ dodatkowych informacji niezbednych do
potwierdzenia tozsamosci osoby, ktérej dane dotyczg. e. Informacji udziela sie na
pismie lub w inny sposodb, w tym w stosownych przypadkach — elektronicznie. Jezeli
osoba, ktérej dane dotycza, tego zazada, informacji mozna udzieli¢ ustnie, o ile innymi
sposobami potwierdzi sie tozsamo$¢ osoby, ktorej dane dotycza.



3. Informacja o prawie wniesienia zgdania wniesienia sprostowania jej danych: Osoba, ktérej
dane dotyczg, ma prawo zgdania od Administratora niezwtocznego sprostowania dotyczgcych
jej danych osobowych, ktére sg nieprawidtowe. Z uwzglednieniem celdéw przetwarzania,
osoba, ktérej dane dotyczg, ma prawo Zzadania uzupetnienia niekompletnych danych
osobowych, w tym poprzez przedstawienie dodatkowego oswiadczenia. Osoba, ktdrej dane
sg przetwarzane ma prawo do ztozenia zgdania w kazdym czasie u Administratora.

4. Informacja o prawie wniesienia zgdania ograniczenia przetwarzania danych: Osoba,

ktérej dane dotyczg, ma prawo zgdania od Administratora ograniczenia przetwarzania jej
danych w

nastepujgcych przypadkach: a. osoba, ktérej dane dotyczg, kwestionuje prawidtowosc¢
danych osobowych — na okres pozwalajgcy Administratorowi sprawdzi¢ prawidtowos¢ tych
danych. b. przetwarzanie jest niezgodne z prawem, a osoba, ktorej dane dotyczag, sprzeciwia
sie usunieciu danych osobowych, zgdajac w zamian ograniczenia ich wykorzystywania. c.
Administrator nie potrzebuje juz danych osobowych do celdéw przetwarzania, ale sg one
potrzebne osobie, ktérej dane dotyczg, do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczeh. d.
osoba, ktorej dane dotyczg, wniosta sprzeciw wobec przetwarzania — do czasu stwierdzenia,
czy prawnie uzasadnione podstawy po stronie Administratora sg nadrzedne wobec podstaw
sprzeciwu osoby, ktorej dane dotyczg. Jezeli przetwarzanie zostato ograniczone, takie dane
osobowe bedg dalej przetwarzane, z wyjatkiem przechowywania, wytgcznie za zgodg osoby,
ktérej dane dotyczg, lub w celu ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen, lub w celu
ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy interesu
publicznego Unii lub panstwa cztonkowskiego.

5. Informacja o prawie wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych: Osoba, ktorej
dane dotyczg, ma prawo w dowolnym momencie wnies¢ sprzeciw — z przyczyn zwigzanych z
jej szczegdblng sytuacjg — wobec przetwarzania dotyczacych jej danych osobowych, w tym
profilowania. Administratorowi nie wolno juz przetwarzac¢ tych danych osobowych, chyba ze
wykaze on istnienie waznych prawnie uzasadnionych podstaw do przetwarzania,
nadrzednych wobec intereséw, praw i wolnoéci osoby, ktérej dane dotyczg, lub podstaw do
ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczenh.

6. Informacja dotyczgca ,,prawa do bycia zapomnianym”: Osoba, ktérej dane dotyczg, ma
prawo Zzgdania od Administratora niezwlocznego usuniecia dotyczacych jej danych
osobowych, Administrator ma obowigzek bez zbednej zwtoki usungé dane osobowe, jezeli
zachodzi jedna z nastepujgcych okolicznosci:

a. dane osobowe nie sg juz niezbedne do celow, w ktérych zostaty zebrane lub w inny
sposo6b przetwarzane;

b. brak jest podstawy prawnej przetwarzania;

c. osoba, ktérej dane dotyczg, wnosi sprzeciw wobec przetwarzania i nie wystepuja
nadrzedne prawnie uzasadnione podstawy przetwarzania lub osoba, ktérej dane
dotyczg, wnosi sprzeciw na wobec przetwarzania;

d. dane osobowe byty przetwarzane niezgodnie z prawem; e. dane osobowe muszg
zosta¢ usuniete w celu wywigzania sie z obowigzku prawnego przewidzianego w



prawie Unii lub prawie panstwa cztonkowskiego, ktéremu podlega Administrator;

f. dane osobowe zostaly zebrane w zwigzku z oferowaniem ustug spoteczenstwa
informacyjnego.



